中山大学附属第一医院广西医院文创宣传品制作服务项目采购需求及评分办法
[bookmark: _GoBack]一、项目概况
1． 项目内容：“小八”“小月”文化IP形象设计及系列文创产品定制采购项目。
2． 项目预算：人民币壹拾肆万元整（￥140,000.00）。报价超过预算视为无效。
3． 项目背景：为塑造我院“八月”文化品牌，现面向社会公开遴选服务商，设计并定制一对名为“小八”“小月”的IP形象及系列文创产品，以展现粤桂同心、医患共情的文化内涵。
二、采购内容及需求
（一）IP形象设计（“小八”与“小月”）
1. 核心概念：
(1) “小八”：代表广西（桂）。设计可融入广西地域文化元素（如：壮族纹样、桂林山水意象、桂花、绣球等），体现热情、秀丽、守护的特质。
(2) “小月”：代表广东（粤）。设计需融入广东地域文化元素（如：岭南窗花、木棉花、珠江元素、醒狮等），体现开拓、活力、创新的特质。
(3) 两者作为一对IP，整体风格需和谐统一，生动可爱，富有亲和力与记忆点。
2. 设计成果要求：
(1) 三视图：IP形象的正面、侧面、背面标准线稿及色彩稿。
(2) 表情包：提供不少于8种常用表情或动态姿势（如：欢迎、奔跑、点赞、思考、爱心等）。
(3) 场景应用图：提供至少2套包含“小八”与“小月”互动场景的彩色效果图。
所有设计需提供可编辑的源文件及通用格式文件。
（二）系列文创产品设计打样与定制（所有产品需保证材质环保、工艺精良、使用安全。）
1. 系列一：IP衍生文创系列
(1) 产品要求：基于最终确定的“小八”和“小月”IP形象进行延伸设计。
(2) 产品范围（须完成以下至少三类）：
办公用品类：笔记本、文件夹、U盘、书签、笔筒、签字笔、鼠标垫等。
日常用品类：充电宝、口罩、水杯（一次性水杯、保温杯、陶瓷水杯）、雨伞、冰箱贴、钥匙扣、扇子、帆布袋等。
特色纪念品类：毛绒公仔（一对）、定制台历等。
2. 系列二：医院形象宣传系列
(1) 产品要求：本系列产品需以医院官方LOGO为核心设计元素，可适当辅以医院大楼外观图和“八月”文化品牌的辅助图形或色彩体系，设计风格庄重、专业，符合医疗机构形象。
(2) 产品范围（须完成以下至少两类）：
办公用品类：笔记本、签字笔、信纸、邀请函封面、公文包、饮用水瓶标贴等。
日常用品类：口罩、水杯（一次性水杯、保温杯、陶瓷水杯）、雨伞、冰箱贴、钥匙扣、帆布袋等。
（三）交付物与工期
1. 交付物：完整的IP形象设计源文件、文创产品设计稿、所有品类产品的打样实物、最终批量产品。
2. 项目工期：自合同签订之日起20个日历日内完成全部设计,50个日历日完成打样及所有订制品交付。
三、供应商资格要求
具有独立承担民事责任的能力，提供有效的营业执照。
具有良好的商业信誉和健全的财务会计制度。
具有履行合同所必需的专业技术能力，需提供同类IP设计或文创产品开发案例不少于2个。
参加本次采购活动前三年内，在经营活动中没有重大违法记录。
四、响应文件组成
项目报价表（含明细）。
营业执照副本复印件。
业绩证明材料。
技术方案（核心部分）：详细阐述IP形象设计理念、设计草图或初稿、文创产品规划方案、项目实施方案等。
售后服务承诺等。
五、效果图及小样（如有）
供应商需提供每个产品的设计效果图，包括：①设计说明；②平面及上、下左、右各角度彩色效果图各一张；③产品结构图（应注明各部分材质及规格）
六、评分标准
项目采用综合评分法，总分为100分。
（一）技术部分（70分）
1. IP形象设计方案（35分）
响应人需结合医院文化特色，提交包含“小八”、“小月”IP形象的完整设计方案。方案应体现创意、艺术性及完整性，并提供相应的文字描述、设计图稿等证明材料。
（1）创意与主题契合度（20分）
一档（10分）：提供基础设计，但方案内容存在欠缺，形象设计未能有效体现医院文化元素的融合，对项目核心内涵理解不足，设计较为单一。
二档（15分）：设计方案基本理解了项目主题，IP形象设计较为新颖，融入了医院文化元素，能基本体现粤桂合作及“医疗人文”的核心内涵。
三档（20分）：在满足二档基础上，方案内容全面、合理，实现了文化的有机融合与创新表达。“小八”（桂）与“小月”（粤）的角色设定、性格特征、视觉符号极具巧思，故事性强，能引发情感共鸣。
（2）艺术性与完整性（15分）
一档（5分）：造型、色彩呈现效果一般。
二档（10分）：造型较美观，色彩较统一，整体设计比较协调。
三档（15分）：造型美观，色彩协调，线条流畅。提供包括三视图、表情包在内的完整设计成果，且成果规范；提供色彩体系、比例规范等系统性文件，专业度高，利于后续各类衍生应用。
2. 文创产品方案（25分）
响应人需基于IP形象，制定系列文创产品的设计方案、提供实物样品或详细样品计划，并承诺最终可交付的产品数量、质量标准及生产保障。
（1）产品规划、创意与样品质量（10分）
一档（3分）：产品品类常规，缺乏针对性；设计创意性一般，IP与产品结合生硬；未提供代表性实物样品或样品质量粗糙，与设计图偏差较大。
二档（5分）：产品品类较为合理，能覆盖不同场景；设计有一定创意，能结合IP与产品功能；提供了实物样品，样品质量基本合格，能大致体现设计意图。
三档（10分）：产品品类丰富、针对性强，设计创意突出，能巧妙融合IP形象与产品功能，兼具趣味性、实用性及文化内涵；提供的核心产品实物样品质量精良，工艺、材质、细节均优于行业一般水平，完美还原设计效果，感官体验佳。  
（2）可行性及品质保障（15分）
一档（5分）：对产品材质、工艺与成本的描述较为概括；品控措施简单；承诺可交付的产品种类及数量较少，仅能勉强满足基础需求，量产可行性存疑。
二档（10分）：对主要产品的材质、工艺及成本规划有基本说明，如列出关键材质类型与核心工艺；有基本品控流程；承诺可交付的产品种类及数量较为合理，基本能满足采购方宣传、发放等初步需求，具备量产可行性。
三档（15分）：在满足二档基础上，品控方案完善严谨；承诺可交付的产品种类丰富、数量充足，能充分满足医院在一定周期内的文化宣传、员工关怀、活动交流等多场景需求，并承诺对大批量产品保持与样品一致的高品质标准，量产保障性强。
3. 项目实施方案（10分）
评估响应人提供的整体项目执行计划与服务质量保障能力。
一档（3分）：项目实施方案、产品制作规划及时间进度计划内容有缺漏，安排不合理；质量保证服务方案内容粗糙，缺乏可行性及针对性，不符合采购实际需求。
二档（6分）：项目实施方案内容、产品制作规划及时间进度计划基本完整，安排大致合理；质量保证服务方案内容基本完整，承诺响应较为及时、措施较完善，具备一定的可行性和针对性，基本符合采购需求。
三档（10分）：项目实施方案、产品制作规划及时间进度计划内容完整、规范、科学合理；质量保证服务方案内容详细、完整，承诺响应及时、措施完善，切实可行，针对性强，完全符合采购实际需求。
（二）商务部分（20分）
1. 同类业绩（10分）：响应人自2023年1月1日以来，每承担过1项类似IP设计或文创产品开发项目经验业绩得2.5分，满分10分。（须在响应文件中提供中标/成交通知书或合同关键页复印件，并加盖公章，否则该项不得分）
2. 团队配置（10分）
项目人员须具备相关工作经验或资格证书，须提供相关资格证书、专业学历证书复印件并加盖公章。
一档（3分）：服务团队成员配备较少，有基本职责划分与分工，经验一般，专业背景基本符合要求，搭配基本合理。
二档（6分）：服务团队成员配备较充足，职责较为清晰，分工较为明确，经验较为丰富，专业较为齐全，团队成员具备相关经验或资格证书，搭配较为合理。
三档（10分）：对本项目有充分了解，专业人员配备完整，职责清晰，分工明确，经验丰富，专业齐全，核心成员具备突出的相关经验或资格证书，团队结构搭配合理。
（三）报价部分（10分）
以满足采购需求且最终报价最低的为基准价，其价格得分为满分。其他供应商的价格得分按照下列公式计算：报价得分 = (基准价 / 最终报价) × 10% × 100。


